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EXPECTATIVAS DEL PROYECTO

Alternativa nutritiva superiory
diferente

Satisfaccion del
mercado meta

"~ MOTIVACION

Promocion en la
produccion de la
quinua

OBJETIVOS

Snack saludable

~ PROPOSITOS




"

PRODUCTQ

DEFINICION

Snack a base de
harina de quinua y
maiz, sal baja en
sodio, conservante
natural,
saborizante/
colorante natural,
aceite vegetal alto

oleico y agua.

OBJETIVO
FUNCIONES
e Nutricionales * Campliry
satisfacer con las
e Sensoriales
expectativas
e Psico-fisicas. .
nutricionalesy
sensoriales.

DIRIGIDO A

« Publico en
general.

e Personas con
intolerancia al
gluten.

e Veganasy
vegetarianas.

e Personas con

hipertension

Los snacks son aperitivos que se
consumen entre las comidas
principales del dia para satisfacer el

hambre temporalmente, proporcionar

una minima cantidad de energia para el

cuerpo, o simplemente por placer.




; QUE ES LA QUINUA?

Aminoacidos
Pseudo- esenciales
cereal Proteina
(amarantace (14 %)
as)
Vitamina A, \
EyB
Aminoacidos &
esenciales -

Acidos
grasos
omega 3,6y
9

(lisinay

Calcio: 40% Minerales
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La Organizacion Mundial
de la Salud (2010), afirmo:
“La calidad de su proteina
es equivalente o superior a

la encontrada en los | | T . ]

productos lacteos”. " Academia Nacional de
Ciencia (2011), afirmo:
“La quinua es una de las

- mejores fuentes de
?f-' gre proteinas en el reino
Y’ ol vegetal.
, 45 é‘

* FAO (2011), afirmo: “La
quinua constituye un
cultivo estratégico para
contribuir con la
seguridad y soberania

)
]

alimentaria global’ I



ANTECEDENTES DE LA QUINUA EN AMERICA Y ARGENTINA

Segun evidencias arqueolodgicas del norte
chileno, la quinua fue utilizada 3000 aiios
antes de Cristo, mientras que hallazgos en la
zona de Ayacucho, en el Pery, indicarian que
la domesticacion de la quinua ocurrio incluso
2 mil aiios antes

Las principales zonas productivas son las
comarcas andinas de Salta, Jujuy y Catamarca,
Tucuman y La Rioja, aunque también ha
habido experiencias de siembra mas
extensivas en La Pampa y Santa Fe



HARINA

200

www.aditivos-alimentarios.com P rO d u C to
extruido
Conservante inflado
natural:
Acido

m sorbico

Sabor pizza

ﬁ Tecnologla

extrusu’)n

160c

www.aditivos-alimentarios.com

Colorante
Natural
Oleorresina de
Pimenton (ORP)

Envase o Extracto de
= Paprika. (E-
laminado de l. A 60c)_(
polipropileno
PP5

=M

Forma de Capacidad

aros \‘ i de 100 g




ROTULO DEL ENVASE

pesonero 100 g
Producto de copetin a base de
harina de Quinua y maiz
INDUSTRIA ARGENTINA

SNACKS A BASE DE HARINA DE QUINUA Y MAiZ
Ingredientes: Harina e quinua (32%], harina de maiz 16%), aceite vegetal, s,

Consumir prefenentemnte antes de:
NLote:

Elaborador por : Bio-Quinua Snacks SR.L
Planta: Ruta Provincial N° 5, Sector I, manzana 407.

RNE
ANPA

[NDUSTRIA ARGENTINA

Cantidad par | Cantidud por Yo V1) por
T4 3 porcinn porcion

Valar Encrgctics (Keal) 363,50 T4+ 36

Valor Encrgetive (KJ} 152130 0,88 IS
Cransas () 45 019
Suturadns nas o0

Histratas ale Curheana () 945 EX) T 0T
Arugan: s ig) [IFH ]

Fileu (i} =70 31 a1

Proteinas () 10,53 42 [N}

Sul g} i 00

Cantidud por
portisn

MINERALES

Putusio (K} auz,m
Mlwgrmesin ( W 198,50 T 24
Sudin (Na) 2333 053 iz
Munguneso {Mn) §2,25 3,19 [
Fine (¥n) 3,3 0,13
Culeia iCny 137,00 50 | 13
Wit (P} 14,00 1256 31

Wierrn (Fe) 17000 (] [N

Cantidud por

VITAMINAS

portion
Vitaunina A 214,10 5,36 21
Vilaming B1 {Tiamina) =9 0.2
Vilwnina B [0 0.0

Conservar en ugar fresco y seco (20°C, 65%HR)
Consumir antes de:los N°:/ver en el envase)

.
TN AUEACOERURLNP
ﬁn ELUEDIO AWBENTE »né'::)




\peritivos que se consumen mas

VOLUCION EN LOS ULTIMOS ANOS

les de toneladas

4312
37,946
33393
29,386

ANALISIS DE DEMANDA

I FUENTES DE INFORMACION PRIMARIA

A través de la aplicacion de las encuestas se
busco cuantificar el consumo promedio de
snacks por persona al aiio, integrando la
Provincia de La Rioja, Catamarca, Cordoba,

I Santiago del Estero, Tucuman, Salta y Jujuy.

L

FUENTES DE INFORMACION SECUNDARIA

Datos estadisticos: Demanda Historica a

nivel Nacional

=

Se deben tener en cuenta los datos del

consumo Per Capita Nacional,

correspondiente al afio 2010, como asi

7 también la cantidad de habitantes
e forman parte del territorio argent

que
ino.

L

Consumo per Poblacion kg/afio-Mercado
capita (kg/hab-afno) potencial
0,60 9.881.493 5.928.895,80

1.072.000.000
1.071.000.000
1.070.000.000
1.069.000.000
1.068.000.000
1.067.000.000
1.066.000.000
1.065.000.000
1.064.000.000
1.063.000.000
1.062.000.000

Demanda (Kg/Hab)

Demanda proyectada(kg/aiio)

y =527913x + 1E+09

= =Demanda
Proyectada(Kg/Habitante

s)
¢—oLineal (Demanda

Proyectada(Kg/Habitante
s))

Anos




OFERTA

PRINCIPALES QFERENTES DEL MERCADO et k I peo s
Av. Otero (ruta 21) Blanca; Mendoza;
Km 32- Pontevedra - Chubut, Cordoba; La

Merlo, Buenos AiresJ L Plata.

'-Quento snacks: Av.
Flandes 1272, Parque
Industrial Villa
Flandria, Jauregui,

Lujan, Bs. As,,
Argentina -'

' ( r 5 Hispanos- 1

Krachitos:
Triunvirato 1250
Ramos Mejia, Buenos
Aires Argentina.

I :l Eaceye Burbujas S.a. l

Productos Para Snack:
San Roque 1475, Isidro
Casanova, Buenos

Pepsico 80
%

Otros 1 %

5 Hispanos
10 %

l Aires.
|-Nikitos: Otero 32,1 ; zr Scrap Copos: 1
B1761BWN Defensa 142,

Pontevedra, Buenos Pehuajo, Buenos
)

I_ Alres -| L Aires. -|




MACROQ LOCALIZACION
N

/ Calgma fartagal
o
San Ragmon de

Meyilgones Ja Nueva Oran
0

kntofagasta
095

San Ped
San SalVador de Jujuy \ vk

Salta Ol
Taltal
o
CM“J‘"’,
Chile San Miguel de TucuméanQ
Copiapé . :
o
O'Santiago del Estero
1I|§nav ' "Catanvl'arca o

Ruta Provincial 5 5/5@

San Juan [ ‘ ~
3 \  Cordoba G
|4 . Villa Marfa >
| I o
: Mendoza Y Go gle
o el 1 J Rio Cuarto

Santa'Fe /
o '

LOCALIZACION

Rosario
0

 PARQUE INDUSTRIAL
e SECTOR 111
« MANZANA 407

SUPERFICIE DEL TERRENO: 7.580,75 M?




PRECIOS

( |

Prseecgi;fe;r;:n Marca Producto
patron de100 g
jos altos
(;gg_cd_;gi) 10%‘ _
Precios medios ‘ Analisis -
- YA 2 Determinacion .

Tipo de
envase

P

>

Capacidad A

Precios bajos
$30-$5) 58%

Forma aros-

Precio resentacion
estimado " inflada . Snacks

8




PLAN ESTRATEGICQ DE DETERMINACION DE PLAZA DE
COMERCIALIZACION MERCADO

FABRICA FABRICA

|\ s ‘




ESTRATEGIA DE PENETRACION EN EL MERCADO PARA UNA PRQYECCION DE
DIEZ ANOS

2019 181.125 3,1
2020 217.350 3,7
2021 244.518 4,1
2022 253.575 4,3

4 De acuerdo a la

investigacion efectuada para
la misma, se concluye que a

partir del quinto afio de

2024 271.687 4,6 produccion (2023) la

2025 271.687 46 lL:mpifﬁZﬁ;ofgf YT
2026 271.687 4,6 A
2027 271.687 4,6

2028 271.687 4,6



ANALISIS DE RENTABILIDAD

—_— Indicadores de
evaluacion cuando
A se tiene en cuenta el
*Se considera sobre valor del dinero en
lo percibido no el tiempo
sobre lo devengado.
Agrega valor *No tiene en cuenta
VAN > 0 ia .amortlzacmn.
Proyecto de S
inversion
l privado

TASA DE REFERENCIA: 18 %

FLUJO DE CAJADEL PROYECTO

Flujo Caja SSEEEO 6 0% $10.735.687 49,0% 39 Afio
Proyecto

FLUJO DE CAJA CON CREDITO
Monto Credito 50% $ 4.525.211,17

Flujo Ca!a con Escenario del 0% $ 13.469.445 97.1% 20 Afio
Credito Proyecto



PILARES PARA LA FORMULACION DEL PROYECTO

{ Impacto
positivo y

auténtico

QUINUA

ALIMENTO DE CONSUMO DIRECTO,
SALUDABLE, Y BENFICIOSO.

Snack
saludable







